
 

  
 
 
 
 
 
 
 

202 6 実績データ レポート   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

今年度のサマーフェスタは、 3 日間を通して天候に恵まれず、雨天

の影響を受ける開催となったものの、来場者数は昨年度比 85 ％の

約 6 万人、出店者の売上は昨年度比 77 ％の約 6,000 万円とな

り、悪天候下においても想定を上回る多くの方に来場いただいた。                          

また、駅前エリアにおける滞在人口については、土・日曜日の両日

とも昨年度を上回る人出が確認されており、今年度から実施した協

力店制度についても、来場者の駅前エリアへの回遊や滞在の促進に

一定の効果があったものと考えられる。                 

さらに、今年度から新たに実施した有料席や、子ども向けコンテン

ツとして実施したネオンチョークアート、雨天時の休憩スペースと

して設置したテントについては、来場者から好評を得ることができ

たことから、次年度以降も継続して実施できるよう検討していきた

い。                                  

一方、課題としては、悪天候により開催を不安視する声や、来場を

控える方も多かったことから、次年度は SNS やホームページ等を

活用し、開催状況や雨天時の対応について早期かつ積極的な情報発

信を行う必要がある。                         

また、傘等の雨天関連商品の販売など、雨天をマイナス要因として

捉えるだけでなく、天候を活用したイベントブランディングにも取

り組み、悪天候時においても来場する価値を感じていただけるイベ

ントとして、さらなる付加価値の向上を図っていきたい。  

≪2026 実績概要≫ 

DATA  

▶ 時間 令和 8 年 7 月 

    24 日（金） 午後 4 時 ～ 午後 9 時   

    25 日（土） 午後 3 時 ～ 午後 9 時 

    26 日（日） 午後 3 時 ～ 午後 8 時  

      ※ラストオーダーは終了 15 分前 

※交通規制 全日 1 3 ： 0 0 -2 2 ： 00  

▶ 場所 郡山駅前エリア  

▶ 来街者数     のべ 約 ６ ０ ,０００ 人 

24 日： 17,200 人 

25 日： 27,500 人 

26 日： 15,300 人 
（ R7:70,000 人、 R6:60,265 人、 R5:58,189 人）  

▶ 出店店舗売上額(推定)  約 6 ,0 01 万円 

▶ 経済波及効果(推定) 約 1 億 5 ,000 万円 

※2015 年産業関連表による経済波及効果簡易計算ツールにより算出  

▶ 出店者数  

駅前大通り 58 ブース 、西口駅前 広 

場 9 ブース 、キッチンカー 5 台、  

協賛席 4 ブース 、 青年部１ブース 、  

青年会議所１ブース  

▶ 音楽ステージ  20 グループ   

/ 2 4 ステージ  

2 02 6 /7 /2 4  ▶  7/2 5  

≪目次≫ 

・昨年度の反省点と今年度の 6 つの改善点 

・ 来街者数分析 

・出店者アンケート結果  

・来場者アンケート結果  

≪当イベントの 目的≫ 

食や文化、地域資源など本市の魅力を

発信し、シビックプライドの醸成と来

街者の獲得を図り、まちなかの賑わい

創出と、経済活性化に寄与するイベン

トを郡山駅前エリアで開催する。  

＝ フェーズ２  =  
・交流人口増加  
・エリア内店舗と 連携し  
回遊性の向上 

・魅力ある「食、文化、  
地域資源」 の発見発信 

… P1  

… P2  

…P3 -4  

…P5 -6  



≪サマーフェスタ 2025 （ 前年度） の主な反省点と課題≫  

 

 

 

 

 

 

≪課題解決のための６つの 改善点（今年度の特徴） ≫ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

③有料席の導入 

２時間の有料指定席「リザーブシート」をなかまち夢通りに展開。  

2,000 円分のチケットと 3,000 円分のおつまみをセットにし、  

ビール等を提供する飲食テントも隣接させた。 JRE MALL  

チケット および当日券を 販売し、 19 卓×１日２回転 ×３日間の  

計 114 卓が完売、 有料席の需要の高さが確認された。  

  

  

  

  

  

  

 

①協力店（参加店）制度導入  

出店者の実店舗および郡山駅徒歩圏内の店舗を中心に、前売り チケットが利用でき、  

来場者の「飲食・休憩場所」や「二次会会場」 としておもてなしいただける 協力店舗を  

募集した（ 57 店舗）。  

協力店舗を特設サイトや当日配布パンフレットに掲載し、来場者 への周知・送客を図る  

ことで、 まちなかへの回遊促進につなげた。  

≪2026 課題≫ 

○来街者獲得の強化 

○出店者、顧客  

満足度の向上  

・  近隣店舗、施設との連携強化  

・  企画を充実させ、付加価値の創造  

・  有料席の導入検討 

・  天候の対策強化（暑さ、雨天）  

・  エリア内美化活動強化  

・  仮設トイレの増設  

 

≪2025 反省点≫※アンケート調査より  

○客席不足 ▶  街中へ送客する  

仕組みが無い。  

○子ども向け 企画の不足 

○イベント 終了後の美化対策 

○天候対策、 仮設トイレ不足  

②子ども向けコンテンツの拡充  

協賛席縁日広場と合わせ、大町商店街振興組合が  

今泉服飾専門学校の協力を得て、土・日の両日に  

「 縁日広場」と「 ネオンチョークアート 」を実施 。  

子ども向けコンテンツの拡充を図り、 両日で 

約 500 名が参加するなど ファミリー層で 賑った 。  

④協賛席・有料席へテント設置  

イベント期間中の雨天に備え、エリ

ートパークの協賛席およびなかまち

夢通りのリザーブシートに テントを

設置。 雨天時の快適性を確保し、 来

場者アンケートで は高い評価を得

た。  

 

 

 

 

 

 

 

⑤早朝清掃スタッフの動員  

イベント開催翌日の早朝（土・日）  

に、清掃スタッフ７名を動員し、  

会場内の清掃を実施。  

会場内の美化を強化したことで 、  

地元住民からも労いの言葉を  

いただくなど、地域からも好意的な  

評価を得た。  

 

 ⑥仮設トイレの増設  

仮設トイレの設置場所を変更し、  

利用者の利便性を向上させるとともに  

設置数を６台から ９台へ増設 した。  



来街者数分析 
※KDDI Location Analyzer を活用して分析  

 

１． 滞在人口分析 
 ◇条件◇ 

  ・ 来街者のみ 

・ エリア 【 郡山駅～旧４ 号線、 中町、 大町】（ 右図）  

  ・イベント期間 【 7/24 、 25 、 26 の開催時間】  

  ・ １時間以上滞在した のべ人数 

   【 属性条件： 男性、 女性/年代別： 20 代～70 歳以上】  
 
 

（単位：人）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

２． 来訪者居住地分析 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3 ． 駅前エリア 滞在人口分析 ※今年度・同年同月・昨年度比較 【 NEW 】  

◇条件◇ 対象エリア：右図  それ以外の条件は１ .と同   （単位：人）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
サマーフェスタ

2026  
同年 
同月 

サマーフェスタ

2025  

金 24,351  23,262  27,703  

土 42,175  30,545  40,767  

日 24,293  21,258  23,538  
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2 4 日(金) 

郡山市

70%

市外県内

15%

県外

15%

郡山市

54%

市外県内

32%

県外

14%

郡山市

57%

市外県内

43%

県外

0%

2 4 日 

（金）  

2 5 日 

（ 土）  

2 6 日 

（ 日）  

滞在人口のピークは、 25 日（土）の８時台であった。また、悪天候の  
影響もあってか、昨年と比較して県外からの来訪者が少なく、市外県内
からの来訪者が多かった。一方、対象エリアを駅前一帯の広域エリアと
した場合、土日は昨年を上回る人出となっていたことが分かった。  P

O
IN

T
 

R7 県外   24 ％ 
市外県内 26 ％ 

17 ,200 人 

2 5 日(土) 2 6 日(日) 

27 ,500 人 15 ,300 人 

◇時間別推移◇ 来場者数：のべ  約 60,000 人（ R7 ： 70,000 人）  

R7 県外   21 ％ 
市外県内 24 ％ 

90,819 人

75,065 人

92,008 人

65,000

70,000

75,000

80,000

85,000

90,000

95,000

100,000

2026 同年同月 2025

＋15,754 人 

△1,189 人 



出店者アンケート結果 （ n=71 ）  

 

 

１． 今年の出店で良かった点（複数回答可）  

 

                         
 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 
２ ． 今年の出店で課題だと感じた点（複数回答可）  

 

 

 

  

 

 

 

 

                          

 

 

 

 

 

３ ． 各店平均売上実績【駅前大通り出店者】 ※今年度・昨年度比較  

（単位：円）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

日にち別 2026  2025  前年比 

金曜日(24 日) 2 73 ,315  352,079  7 8 %  

土曜日(25 日) 45 2 ,1 8 7  487,811  9 4 %  

日曜日(26 日) 1 90 ,803  347,306  5 5 %  

合 計 9 16 ,305  1,187,197  77%  

エリア 別 2026  2025  前年比 

A エリア  856,811  1,294,094  66%  

B エリア  933,157  1,150,408  81%  

C エリア  9 42 ,503  1,141,228  8 3 %  

22%

26%

28%

32%

42%

43%

61%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

実店舗へのリピーター客獲得

実店舗での通常営業より売上増

新商品のテストマーケティング

オペレーションの向上・スタッフ教育の機会

他出店者・関係者とのネットワーク構築

実店舗のPR ・認知度向上につながった

地域活性化・郡山駅周辺の活性化に寄与した

◆実施方法： Google フォーム  
◆期間： 202 6 年 8 月 6 日(木)～21 日(金) 
◆回収： 71 件 

19%

19%

23%

32%

38%

54%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

商品仕入れ・在庫管理

提供スピード・回転率の向上

価格設定の調整

スタッフ体制

リピート施策・実店舗への誘導

提供メニューの魅力づけ、他店との差別化

JR 郡山駅 



雨対策, 90%

４ ． 出店に関して大変だったこと（上位３つ）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

５ ． ビールの統一価格について        ６ ． 出店に関する要望等  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
7 ． 次回の出店希望            ８ ．その他自由意見  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4%

9%

11%

14%

17%

20%

27%

52%

66%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

その他

料理の提供方法

ゴミの処理

出店手続き、書類準備

ブースのレイアウト調整

スタッフの人員確保

搬入・搬出時間が足りない

仕入れ・需要予測

暑さ・天候対策

一律がいい

76%

各店舗で設定

21%

最低価格のみ設定

3% 現状で問題ない , 65%
改善してほしい , 

35%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

出店したい

91%

要項の内容によって

は出店したい

9%

出店しない

0%

・ 残念ながら 3 日間雨でしたが、これもイベントではよく  

ある事。雨は雨なりに楽しいイベントで、お客様の笑顔  

を見る事ができ、 スタッフ達の楽しそうな雰囲気 も最高  

でした。あり がとうございました！  

・ 3 日間本当にありがとうございました。奈良のほうでも  

SNS を見た方からの反響や、奈良市長にもお声がけいた  

だきました。また、来年もご一緒できましたら嬉しいで  

す。  

・ 初めての出店で分からないことがありましたが皆様の  

助けで無事に出店することが出来ました。  

1 日事にこうした方がいいなど沢山の改善をしながら  

3 日間を乗り切りました。  

来年も出店したいと思っております！  

ありがとうございました！  



来場者アンケート結果 （ n=98 ）  

 

１．回答者性別、年齢             ２．住所  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

3 ．サマーフェスタを知ったきっかけ（複数回答可）  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

4 ． 来場した日数     5 ． １ グループ構成人数     6 ．平均滞在時間 （帰宅まで）  

                   

                  

 
 

7 ．来場者１人当たりの平均利用金額 （ 2 次会以降含む）  
 

 

 

 

 

 

 

 

◆実施方法： Google フォーム  
◆期間： 202 6 年 7 /2 4 (金)～8 /21 (金) 
◆回収： 98 件 

男性, 

60%

女性, 

40%

20 代, 3%

30 代, 13%

40 代, 41%

50 代, 

35%

60 代以上, 

8%

郡山市内, 

63%

福島県内

（市外） , 

32%

県外, 5%

4 人/1 グループ  3 時間 15 分 
・単日のみ  90 ％ 

・ 複数日  10 ％ （ 1 時間～7 時間 45 分）  

2%

2%

4%

11%

19%

21%

26%

49%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

出店店舗から

勤務先から

JR 駅構内、案内

郡山市、郡山商工会議所から

新聞、テレビ、ラジオ報道、 CM

ポスター・チラシ

友人・知人等から

SNS 、インターネットから

（ 1 人～10 人以上）  

0%

5%

10%

15%

20%

25%

平均 9,300 円/人 

2 ,000 円以下  0%  
～  3,000 円  7%  
～  4,000 円 1 0%  
～  5,000 円 13%  
～  6, 000 円  0 %  
～  7,000 円  4%  
～  8,000 円 13%  
～  9,000 円 13%  
～10,000 円  7%  
～11,000 円  9%  
～12,000 円  3%  
～13,000 円  3%  
～1 4 ,000 円  0 %  
～1 5 ,000 円  0 %  
～16,000 円  5%  
～20,000 円  3%  
20,001 円以上 10%  



8 ．新規 /リピーター率           9 ．ビールの値段について  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

10 ．今年度からの取り組みへの評価 （リピーター向け）  

①リザーブシート（有料席）導入への評価        ②子ども向け企画の拡充への評価  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

11 ．感想と次年度について     12 ．その他自由意見  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

≪肯定意見≫ 

・ 雨天でもテントを設置 いただいたおかげで濡れずに楽しむことが  

でき、大満足でした。来年以降も購入を希望します 。  

・ リザーブシートは、県内各地から集まった私たちの ような 団体に 

とって、 安心して参加できる制度 でした。  

雨でも参加して良かったです。  

初めて , 

30%
リピーター , 

70%
駅前開催以降, 

42%

開成山の頃から , 

58%

高すぎる , 

44%

適正だと思う , 

52%

≪肯定意見≫ 
・様々な値段が上がっているので、仕方ないと思う。  
 
≪改善意見≫ 
・ビール祭なら、 ビールは安くしてほしい 。駅前のお店で  
 飲んだ方が安い。  
・ クラフトビールをもっと増やして ほしい。  

評価できる , 99% 評価できる , 91%

≪拡充内容≫ 

・大町において チョークアート および縁日の実施  

・エリートパーク で実施している縁日広場を土日に拡充 

≪肯定意見≫ 

・ 雨天で残念でしたが、 とても 良い取り組みだと思います。  

大変楽しかった

33%

楽しかった

63%

つまらなかった

4%

また来たい , 

100%

≪肯定意見≫ 

・ 自分は市外からの参加なのでホテル泊だったが、リザーブシートのように  

市外、県外からの来客向けに ホテルとシートがセットになった宿泊パック  

があれば良いと思います。  

・ 毎年こちらのイベントに参加していますが、 雨の中でもとても楽しむこと  

ができました 。来年以降もまた参加したいです。イベントを企画・運営い  

ただいた実行委員会の皆様、ありがとうございました。  

・ 今回有料席を購入して良かった と思います。子連れだと席を探すのにやき  

もきしなくてよい、追加の酒料理を買い出しに行く時も周囲を気にしなく  

てよい気楽さがありました。また来年もあれば利用したい です。  

・県内随一のビール祭だと思っています！ 受付をはじめ、丁寧に案内をして  

くださり、オードブルをセッティングしてくれた方々の対応に、郡山の人  

たちはホスピタリティー溢れた素敵な人たちが多いと感じ、今年も来れて  

良かったと思えました。  

雨が予報で開催するか不安でしたが 、 開催情報をメール で事前に教えてい  

ただけたので、グループに共有することができとても助かりました。  
  

≪改善意見≫ 

・ トイレの数と設置場所 を増やしてほしい 。  

・リザーブシート とても 良かったが、連続で予約をとった場合、  

おつまみを変えて ほしかった。  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

  

 

 

 

 


